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Hvordan bli et attraktivt
reisemal i SoMe?

Therese Norum,

radgiver og SoMe-kreatgr i Visit Norway .
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Dagens meny.

Sosiale medier anno 2025, hvorfor er det sa viktig for reiseliv?
Visit Norway = Always on + Kampanjer
Grunnleggende prinsipper: SoMe 101

5 hacks for a lykkes
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SoMe i 2025




Hva er sosiale
medier i 20257?
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While Google will be the priority for most businesses because that’s where the majority of
searches happen, effective search marketing isn’t just about chasing volume. It’s about

understanding your audience and selecting the channels that best align with your business
and marketing objectives.
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@ How big of a role does social media play in brand discovery?

% of consumers who tvpically discover brands & products via the followina

Search engines
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Word-of-mouth recommendations from friend or family members

Brand / product websites

Online retail websites
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Ads seen on websites

Recommendations / comments on social media

Ads seen on mobile or tablet apps

Ads in-store (Product displays or samples, promotions in shopping c...

Q, Audience %
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GWI SoMe trends in 2024
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Key insight

Nearly half (48%) of consumers say they typically discover
brands/products via social media, whether that be social media
ads, recommendations on social media, or an update on a brand's

social media channel.

GWI SoMe trends in 2024



Sosiale medier er en sekemotor
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H#travel — 790 mill
#adventure — 162 mill
#wanderlust — 160 mill

#texplore - 918 mill



Visit Norway, Always on







Hvordan finner vi de
gode historiene?




Everything starts with a why
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“Your customers don’t care about you, your products, or
your services. They care about themselves”

Joe Pulizzi, Epic Content Marketing: How to Tell a Different Story, Break through the
Clutter, and Win More Customers by Marketing Less



Malgruppens
behov

Visit
== Norway

Stimulere til vekst
i norsk reiseliv




‘ ‘ Visit
st= Norway

Malgruppens Stimulere til vekst
behov i norsk reiseliv

Relevant budskap

historiefortelling som treffer hjerte, hjerne og lommebok



“Discover.” Brands should recognize that mindsets,
not demographics, unite people, and understand
when users are in these mindsets to maximize
opportunities for connection and sales. Author Gina
Pell coined the term "perennial” to describe this
shift towards growth thinking and curiosity.
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MODUS

Engage me
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Engage me Inspire me

@




MODUS

Engage me Inspire me Entertatin me

&

@




MODUS

Engage me Inspire me Entertatin me Teach me

¢S &




MODUS

Engage me Inspire me Entertatin me Teach me

$ &
® '




Norges eventyrlige
landskap:

Inspirasjon

Utforsk det visuelle spekteret

av Norges naturlige skjgnnhet

og la deg inspirere til ditt neste
eventyr

Innholdspilarer

Norges
opplevelseskatalog:

Opplevelser

Ta del i unike eventyr - fra
fjellturer til lokale festivaler -
og oppdag mangfoldet av
Norges opplevelsesverden

Norsk Rulturarv pa tvers: Norge gjennom andres gyne:

Typisk norsk ) Ambassadgrer
og creators

Dykk inn i hjertet av Norge
gjennom autentisk innhold
som utforsker norsk mat, Opplev autentiske gyeblikk,
tradisjonelt handverk og lokale inspirerende historier og varierte
skikker inntrykk fra Norge




| Credit: Bislg Vi
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Trend: Edutainment

DIY posts

How to...

Listicle

Local tips

Do’s and Don’ts
Behind the scenes

N AN XXX

q Innovasjon
| Norge




‘ visitnorway &
vz 1 Royksopp - Happy Up Here

Recme of the dav Recipe of the Day:

Norweglan waffles = Norway's national
N — dish fériké!

Photo: Eline Karlsdatter Fladseth Visitnorthwest.no E wo: g
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@ visitnorway &

@ 2503 d 27 Y 12 7 N View Insights
N

@ =) Liked by kmosfjeld and others o 3155 Q 37 f;)_) 1 Y 10
visitnorway #= (3 #= Happy National Day, Finland =#=! - ) .
Kittos! (Thank you!) for & & & @3’ Liked by zhenjanord and others

visitnorway Glad Nationaldag, Sverige &= Happy
National day to our dear neighbors @visitsweden &
@swedense !
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Gate:
Hva gar raskere enn lysets
hastighet?
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Al vs. autentisk




SoMe 101
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Norges eventyrlige
landskap:

Inspirasjon

Utforsk det visuelle spekteret

av Norges naturlige skjgnnhet

og la deg inspirere til ditt neste
eventyr

Innholdspilarer

Norges
opplevelseskatalog:

Opplevelser

Ta del i unike eventyr - fra
fjellturer til lokale festivaler -
og oppdag mangfoldet av
Norges opplevelsesverden

Norsk kulturarv pa tvers:

Typisk norsk

Dykk inn i hjertet av Norge
gjennom autentisk innhold
som utforsker norsk mat,
tradisjonelt handverk og lokale
skikker

Norge gjennom andres gyne:

Ambassadgrer
og creators

Opplev autentiske gyeblikk,
inspirerende historier og varierte
inntrykk fra Norge



§IHei, dialog!
Hva er community management?

* Bygger tillit giennom synlighet og tilstedeveerelse
* Svare, like, kommentere og dele andres innlegg.
* Viser at man forstar plattformenes SOSIALE aspekt; Idialog



5 hacks for a lykkes




To Do

Ha en god plan, sett av egne produksjonsdager




Tidlgst innhold kan vaere...

—— Who do the Sami people
* Fakta om = call this “The Light
BN - which can be heard”?

produktet/stedet/tjeneste
n din

e Spesielle merkedager:
world tourism day, farikal
day, chefs day, coffee day...

“oRw

e Husk at det er lov & WHh&tsot who... Shape«

gjenbruke innhold — nytt | WI?IV lcsl tlr-:is th;:rﬁizz\/;lggi?an
' i called the gt
anslag, ny vinkel, ny klipp, Trollfjord? < \

ny sang \
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To Do

Ha en god plan, sett av egne produksjonsdager

’—ﬁ,

Publiser innhold regelmessig, det gker tillit og
g algoritmen liker det

e
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To Do

Ha en god plan, sett av egne produksjonsdager
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Publiser innhold regelmessig, det gker tillit og
g algoritmen liker det

@ Tenk behov og modus, gi folk noe av verdi ﬁ I ~
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To Do

Ha en god plan, sett av egne produksjonsdager

e

Publiser innhold regelmessig, det gker tillit og
g algoritmen liker det

@ Tenk behov og modus, gi folk noe av verdi

\
Utnytt kanalene til det fulle, varier format 4:5, 9:16,
g video, karusell, bilder, lyd, voice, musikk, svar pa
kommentarer

Innovasjon
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To Do

Ha en god plan, sett av egne produksjonsdager

Publiser innhold regelmessig, det gker tillit og
algoritmen liker det

Tenk behov og modus, gi folk noe av verdi

Utnytt kanalene til det fulle, varier format 4:5, 9:16,
video, karusell, bilder, lyd, voice, musikk, svar pa
kommentarer

HA DET G@Y! Har du hjertet i det du lager, skinner det
gjennom

e

£
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Spgrsmal?
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Takk for meg!

therese.norum@innovasjonnorge.no

@visitnorway
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Therese Norum

therese.norum@innovasjonnorge.no

@visitnorway
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